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'선선식품'까지 진출한 알리, 국내 이커머스 방어 총력

'반려식물'의 시대, 홈 가드닝 관련 서비스 인기

미래 잠재고객 ‘잘파세대’ 겨냥한 소통 마케팅 활발
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• 국내 물류/직발송으로 3일 내 무료배송

• 국내 판매자 모집을 위한 지원 정책 강화

• 한국어 상담사 등 판매자 지원센터 제공

• 광고 프로모션 지원(가격경쟁 우위 상품)

• 입점〮판매수수료 면제(~24년 6월까지)

Market Issue

'선선식품'까지 진출한 알리, 
국내 이커머스 방어 총력

중국의 알리익스프레스가 국내 브랜드 상품 전용관 ‘K-VENUE’를 신설하고, 파격적인 판매자 지원을 앞세워 ‘신선식품’ 시장까지 공략

신선식품은 공산품이나 의류에 비해 구매주기가 짧은 지속〮반복 구매 카테고리로 충성고객 확보를 위해 식품사업 확장에 나선 것으로 풀이 

국내 콜드체인 물류망 부족으로 신선식품 배송 경쟁력이 부족한 알리에 맞서 국내 이커머스 업계는 배송 및 식품 카테고리 강화 등 방어에 총력

국내 이커머스 ‘신선식품’ 방어 전략

• 전국 무료 로켓배송을 목표로 3조 원을 

투입해 신규 풀필먼트 센터 확장

• 로켓프레시 상품을 활용한 요리 콘텐츠 

‘로켓레시피’ 론칭

• 기존 식품관을 ‘미식관’으로 리뉴얼하고 

AI기반 맞춤 그로서리 상품 추천 강화

• 1, 2인 가구 겨냥한 소포장 신선식품 

브랜드 ‘하루’ 론칭

• 4분기 내 콜드체인 첨단 물류센터 오픈

• 익일배송 ‘스마일배송’에 냉동상품 

추가, 올해 하반기 냉장상품까지 확대 

• 전국 우수 중소기업 먹거리 신선식품 

전문관 ‘메이드페스타’ 론칭

>

>



Market Issue

과거 식물 재배는 식용, 관상용, 재테크를 위한 값비싼 화초를 키우는 개념이었다면 최근에는 식물과 정서적 교감을 나누는 반려 존재로 변화 

‘식집사(식물+집사)’를 자처하며 집안에서 식물을 기르는 홈 가드닝족이 늘자 기업들은 기존에 없던 다양한 서비스와 제품을 적극적으로 출시

최근 젊은 세대에서 자신만의 공간을 식물로 꾸미는 플랜테리어(식물+인테리어) 수요까지 급증하면서 반려식물 관련 서비스의 인기가 지속 될 전망

'반려식물'의 시대, 
홈 가드닝 관련 서비스 인기

반려식물 관련 서비스 사례

AI 상태 진단 식물 치료 서비스 꽃모종 정기 구독

식물재배기와 꽃모종을 정기 배송해주는 서비스 

2개월마다 가정으로 배송되며, 초보 가드너 대상으로 

웰스 매니저가 직접 방문해 사용 방법과 재배 가이드 안내 

목동점 ‘보타닉 하우스'에 화훼 전문가가 병든 반려식물을 

치료하고, 처방 및 사후 관리 요령까지 알려주는 서비스

현대백화점 앱 예약 후 반려식물을 가져오면 무료 상담 가능

식물의 사진을 찍어 앱에 올리면 AI가 상태를 진단하고 

병명, 증상, 원인 분석과 처방까지 해주는 서비스

1:1 전담 가드너, 그룹 가드닝 멤버십 등 실시간 챗서비스 제공 

현대백화점 - 보타닉 랩 교원웰스 - 플로린그루우



Market Issue

대기업들이 차세대 소비 주역인 잘파세대(Z세대+알파세대)와 친밀도를 높이기 위해 접점을 늘리고 브랜드 알리기에 열심

소통과 정보 공유를 즐기는 잘파세대는 단순히 상품의 스펙이나 가성비 보다 해당 브랜드와 얼마나 친숙한지가 중요한 구매 요인으로 작용하기 때문

잘파세대와 공감대를 형성하는 기업 브랜딩은 시장 선점 뿐만 아니라 미래 인재 확보 및 재직 중인 젊은 인재들의 이탈 방지에도 도움을 줄 것으로 기대 

미래 잠재고객 ‘잘파세대’
겨냥한 소통 마케팅 활발

잘파세대를 겨냥한 소통 마케팅 사례

메타버스 캐릭터 체험 공간

웹앱에서 나만의 캐릭터 설정 후 루틴 성향 테스트로 

추천 받은 일상의 루틴을 LG전자 제품으로 체험해보는 공간

갓생, 건강한 삶의 루틴을 즐기는 Z세대 취향을 반영한 콘셉트

철강산업 고유의 딱딱한 이미지 탈피를 위해 대학생들과 협업해 

캐릭터 ‘포석호’ 제작, 포스코의 신입사원 콘셉트로 일상과 

회사 생활 에피소드를 SNS에 공유하며 적극적인 소통 중

각종 퀘스트 수행 후 얻은 코인으로 나만의 ‘포니’를 꾸미고

유저들과 레이싱 게임,1020세대에게 포니의 7080시절 레트로 

감성과 포니~전기차까지 현대자동차의 브랜드 헤리티지 전달

LG전자 - 그라운드 220포스코 - 포석호현대자동차 – 제페토 ‘타임리스 서울’



네이버, 브랜딩DA 정보확장형 상품 출시

틱톡, 크리에이터 리워드 프로그램 공식 발표
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네이버, 브랜딩DA 
정보확장형 광고 상품 출시

Media Issue

네이버가 기본 배너 광고에 브랜드와 연관된 부가적인 정보를 추가로 노출하는 브랜딩DA 정보확장형 광고 상품을 출시

배너 이미지 외 오디오, 검색, 채널 등 다양한 정보를 노출할 수 있고, OTT, 영화, 쇼핑 업종은 정보 연동으로 특성에 맞는 추가 정보 게재 가능

네이버 PC와 모바일 내 주목도가 높은 뉴스, 스포츠, 연예 주제판에 게재되며 효과적인 정보 전달을 통해 높은 유저 반응을 이끌 수 있을 것으로 기대

브랜딩DA 정보확장형 상품 소재 구성 요소

업종 공통 영화/OTT 쇼핑

들어보기 검색하기 소식보기 바로가기

CLOVA 활용

텍스트 기반으로 

오디오 소재 제작

광고주의 

부가 정보를 

추가로 탐색 

광고주의

다양한 소식을

가볍게 안내

광고주의

대외 채널을

사용자와 연결

무비 클립 포스터

별도 광고 소재 등록 없이

네이버 영화와 연동되어

무비 클립과 포스터 노출

쇼핑라이브

쇼핑라이브 ID

입력 시, 상품 및

미리보기 제공



틱톡, 크리에이터 리워드 
프로그램 공식 발표

Media Issue

틱톡이 지난해 선보인 Creativity Program 베타 버전에 대한 크리에이터들의 피드백을 반영해 새로운 Creator Rewards Program을 발표 

독창성, 재생시간, 검색 가치, 시청자 참여 등 4가지 핵심 지표를 기반으로 1분 이상의 고품질 오리지널 콘텐츠를 제작한 크리에이터에게 보상 제공

틱톡은 크리에이터 지원을 통해 보다 다양한 양질의 콘텐츠와 신규 유입자를 확보하고 동영상 플랫폼으로써의 영향력을 확대할 수 있을 것으로 기대 

크리에이터 리워드 프로그램 운영 방식 

동영상 조회수가 발생한 날로부터

약 1~3일 후 대시보드에 표시

예상 리워드

최소 지급 기준은 미화 10달러이며

매월 15일에 창작자의 결제 계정으로 지급 

지급 방식

조건 충족 조회수 1,000회부터 수익 발생

사기, 인위적 조회수 등은 제외

수익 창출

RPM 고려 요소

영상 시청 완료율, 검색 트래픽 양, 

동영상 참여율, 광고 가치 등 종합 평가

리워드 대시보드
(베타 버전 예시)

19세 이상 크리에이터

—

정상 상태의 개인 계정

—

팔로워 수 5만 명 이상

—

최근 30일 동안 조회수 10만 회 이상 유지

프로그램 참여 자격 조건

*RPM: 1,000회 노출 당 수익



구분 매체명 주요 내용

광고 정책

및 상품

구글

• 유튜브 CPV 포맷의 VVC 업그레이드: 기존 CPV 포맷으로 구매 가능했던 광고 상품이 비디오 뷰 캠페인(VVC)으로 통합 예정, 신규 단일 CPV 중단(24년 7월~), 단일 CPV 지원 종료 예정(25년 1분기 내)

• 유튜브 셀렉트 Sports on Shorts Lineup 출시: 쇼츠 인벤토리 중 인기 스포츠 채널에만 100% 노출되는 Shorts 라인업 상품 출시, 인기 스포츠 관련 크리에에터, 공식 리그 및 팀 채널, 운동 선수 채널 등 포함

메타

• 반복적인 광고 규정 위반 비즈니스에 대한 정책 강화: 반복적으로 광고 규정을 위반하는 비즈니스의 경우, 영구적 광고 기능 제한 조치 가능성↑

• 제품 태그 광고 지원 비즈니스 확대(4월~): ‘Shop’이 없는 비즈니스에서도 제품 태그 광고를 활용할 수 있도록 지원

• 프로모션 코드 적용 기능 지원(4월~): 랜딩페이지 이동 후 프로모션 코드가 자동으로 적용되도록 하는 기능 롤 아웃 

• 슬라이드 소재 자동 최적화 사항: 슬라이드 소재 노출 시 가장 반응도가 높은 슬라이드가 먼저 노출 되도록 업데이트

네이버GFA

• 배너 하단 ‘행동 유도 버튼’ 적용 안내(4/11~): 모바일DA 이미지 배너 하단에 ‘행동 유도 버튼’ 노출 가능, 소재 등록 시 행동 유도 문구 & 랜딩 URL 등록(3~5개 문구, 문구 별 다른 랜딩 URL 적용 가능)

• 네이버 모바일 검색홈(스페셜DA 영역) 노출 가능 시간 확대(4/15~): 기존 00시-10시, 18시~24시까지 광고 노출 가능했던 시간 제한 해제, 4/15 이후 집행 광고는 모든 시간대(00시~24시) 노출 가능

네이버NOSP

• 주요 CPM 지면 월~일 구매단위 및 구매한도 해제(4/15~): 타임보드(북미), 롤링보드, 브랜딩 DA 등 주요 지면 구매기간 및 구매한도 해제 

• KLPGA & KPGA 골프 동영상 광고 패키지 출시(5/1~): Live& VOD 전광고 패키지 1,200만원(2구좌) / 전광고 및 가상광고 풀패키지 1,800만원(1구좌) 선착순 판매

• 치지직 배너 패키지 상품 출시: 치지직 PC/MO 메인 상단, 플레이어 하단에 노출되며 출시 프로모션 25% 할인 1,500만원 판매(~6/2)

MEDIA NEWS BRIEF

Media Issue



구분 매체명 주요 내용

광고 정책

및 상품

카카오

• 카카오톡 PC버전 보장형 신규 상품 출시 예정(5/2~): 우측 하단 플로팅 팝업 영역 노출 ‘리치팝 올데이’(24시간 기준 과금), 메인창 하단 고정 영역 노출 ‘포커스 보드’(계약시간당 과금) 출시 예정

• 비즈보드 ‘디스플레이 지면까지 노출 확대’ 기능 오픈(4/11~): 카카오 비즈보드 소재에 입력된 요소를 활용하여 디스플레이 지면에 광고를 자동 확장 노출 가능

틱톡 • 틱톡 탑뷰(Topview) 재출시: 주 2구좌 한정 판매(1구좌/1,204만원), 120만 노출 보장, BLS 병행 필수

프로모션

CJ ONE • 2분기 업종 프로모션: 건기식, 유통, 여행 업종 대상, 카카오&LMS 20% 추가 발송 지원, ONE 베네핏 1,000원 CPM 단가 할인, 포인트 패키지 1구좌 반값 단가 할인 

다방 • 2분기 프로모션: 동일 금액 추가 집행 지원(200만원 이상~최대 500까지), 1구좌 집행 시, 총 2개 소재 롤링 노출 가능/ 메인 팝업 진행 시, 단가 할인 제공 및 메인 서브 배너 무상 집행 제공

버즈빌 • 2분기 카카오페이X카카오뱅크 프로모션: CPM 기존 5,000원 → 4,000원 단가 할인/ SNS 구독형 상품 20% 서비스율 제공/ 게임 업종 대상 UA 특화 광고 집행 시, 집행 금액의 일부 무상 지원

왓챠피디아 • 2분기 한정 패키지 프로모션: 인지 패키지 - 스플래시+보드 배너 각 1구좌 1,500만원 → 700만원 할인/ 클릭 패키지 - 전면 팝업 배너 + 빅 배너 각 1구좌 1,000만원 → 500만원 할인

비트윈 • 2분기 프로모션: 비트윈 홈배너 500만원, 1,000만원, 1,500만원 집행 시, 서비스율 43%, 117%, 200% 차등 제공/ 스플래시 1주 500만원 제안(서비스율 100%)

카카오엔터테인먼트 • 2분기 프로모션: 오늘의 캐시 스폰서 패키지 단가 기존 5,000만원 → 3,500만원 할인

LGU+ IPTV • 2분기 신규 광고주 프로모션: CTV패키지: VOD/실시간 2천만원 이상 집행 시, 청약 금액의 20% LG채널 광고 제공/ LMS/MMS패키지: 3천만원 이상 집행 시, 청약 금액의 20% LMS/MMS 광고 제공 

클래스팅 • 5월 프로모션: 캠페인 최소 집행 금액 기존 500만원 → 300만원 완화/ 2,000만원 이상 캠페인 집행 시, 스플래시 배너 1주 증정/ 교사 상품 노출 서비스율 10% 제공

MEDIA NEWS BRIEF
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New Media

GS25, GS THE FRESH의 상품 배달, 픽업, QR결제, 택배 서비스 및 멤버십 혜택까지 누리는 라이프스타일 앱

앱 고객 정보 데이터에 기반으로 성별/연령/지역 등 맞춤형 타겟팅 광고 집행 가능

광고 형태

MO

상품 유형

이미지

판매 방식

CPP

미디어 파워

MAU 약 300만

우리동네GS신규 매체

앱 종료 시 팝업 노출

높은 주목도 확보

앱종료 배너스플래시 배너

앱 방문 시 전체 고객에게 단독 노출

브랜드 인지도 증대에 효과적

홈상단/ 홈중단/ 홈하단 배너

앱 메인 홈 최상단, 중단, 하단에 노출

높은 주목도 확보

홈상단 배너 홈중단 배너 홈하단 배너



투표 참여 시 투표 페이지에 노출되는 동영상 광고

15초 논스킵 광고 시청 시 참여 가능해 높은 VTR 확보

투표 스폰서 동영상

New Media

글로벌 K-POP 팬들을 위한 소통형 컬처 플랫폼

이용자의 76%가 1020세대, 87%가 여성으로 1834 여성 유저 타겟 캠페인에 효과적

광고 형태

MO

상품 유형

동영상/이미지

판매 방식

CPT

미디어 파워

회원 수 2,000만

앱 실행 시점에 로고와 함께 노출되는 광고

브랜드 인지도 제고에 효과적

스플래시 배너

앱 진입 시 노출되는 프리미엄 배너 및 패키지

클릭 가능한 주목도 높은 상품으로 브랜드 임팩트 확보

홈 롤링 + 팝업 배너

앱 종료 시 노출되는 팝업 배너

높은 주목도 확보

앱 종료 배너

Mnet Plus신규 매체



i.M 택시

New Media

전 차량 최신형 카니발 운행 및 맞춤형 호출 서비스가 가능한 프리미엄 모빌리티 플랫폼

광고 차량 운행 궤적 및 승〮하차 분석, 태블릿PC 송출, 앱 PV 보고서 제공으로 객관적인 성과 측정 가능

광고 형태

OOH/ 태블릿PC/ MO

상품 유형

이미지/ 동영상

판매 방식

CPP

미디어 파워

가입자 120만

신규 매체

국내 최대 크기 전장의 차량 옆면(인도면/차도면) 광고

높은 브랜드 각인 효과

외부 광고

고객 탑승 후 출발 시 차량 태블릿PC로 광고 송출

고객 광고 인지도 제고 효과적 

태블릿PC 광고

앱 진입 및 종료 시 노출되는 전면 배너

브랜드 인지도 제고에 효과적

앱 광고



New Media

사용자의 주목도를 높일 수 있는 브랜드 패키지 구성으로 24년 5월 새롭게 개편

동영상 소재를 활용해 임팩트 있는 광고 집행이 가능한 ‘동영상 브랜드 패키지’ 신규 출시 

동영상 브랜드 패키지

광고 형태

MO

상품 유형

이미지/ 동영상

판매 방식

CPP

미디어 파워

MAU 1,300만

카카오T 앱 내 프리미엄 지면 5개와 블루 RSE 홈 일반(30초)지면에 노출 가능한 패키지 상품

자연스럽게 지속 노출되어 일관된 브랜드 메시지 전달에 효과적 

홈 서비스 버튼(홈 탭)스플래시(동영상형) 탑승중 배너택시 핀테마

카카오 T신규 상품

홈 확장형 배너



New Media

카카오페이 혜택 탭 최상단에 단독 노출되는 퀴즈 광고 상품 ‘혜택 CPQ’ 신규 출시

퀴즈 정답을 맞출 시, 카카오페이 포인트가 제공되어 유저의 참여도가 높은 광고 상품

광고 형태

MO

상품 유형

이미지

판매 방식

CPP

미디어 파워

가입자 4,200만

혜택 탭 최상단 고정 단독 노출 및 신규 퀴즈 알림 앱 푸시 발송 

퀴즈 보상으로 참여율이 높고 메시지 전달에 효과적

혜택 CPQ

카카오페이신규 상품

*포인트는 광고비 내 차감으로 추가 비용 청구 없음



GS리테일 X 메조미디어, 런칭 기념 단독 프로모션

토스 X 메조미디어, 배너 광고 단독 프로모션
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Special Promotion

월평균 이용자수 약 300만명 보유한 대한민국 1등 라이프 스타일 앱

앱 종료 배너

앱 종료 시 노출

GS리테일 X 메조미디어, 런칭 기념 단독 프로모션

신청 방법 광고주, 브랜드, 집행일정 기재하여 m_plan@cj.net 로 전달 (*집행 확정 시 별도 안내)

프로모션 기간 2024년 4월 1일 ~ 5월 31일

매체력 MAU 약 300만 / App 활성화 기기 수 약 670만

프로모션 내용 우리동네 GS 광고 런칭 기념 메조미디어 단독 서비스율 100% 제공 (1,000만원 이상 집행 시)

스플래시 배너
앱 실행 후 첫 화면에 노출

홈상단/ 홈중단/ 홈하단 배너

앱 메인 최상단 노출 ‘많이 찾는 서비스’ 하단 노출 ‘GS더프레시 행사전단’ 하단 노출

mailto:m_plan@cj.net


Special Promotion

월 1,910만명이 사용하는 모바일 금융 서비스, 정교한 소비데이터를 보유하고 있어 다양한 캠페인에 활용 가능

토스 X 메조미디어, 배너 광고 단독 프로모션

신청 방법 광고주, 브랜드, 집행일정 기재하여 m_plan@cj.net 로 전달 (*집행 확정 시 별도 안내)

프로모션 기간

무상머니 지급 일정

1) 프로모션 기간 : 2024년 5월 1일 ~ 5월 31일

2) 무상머니 지급 일정 : 6월 첫째 주

매체력/타겟팅 리스트 MAU 1,910만/ 타겟팅 리스트 : 바로가기

프로모션 내용

A. 리스트 배너, 모먼트 배너, 풀페이지 배너 무상머니 프로모션(상품 개별 매출 기준)

    ① 3,000만원 이상 5,000만원 미만 집행 시 : 10% 무상머니 지급
    ② 5,000만원 이상 1억원 미만 집행 시 : 15% 무상머니 지급

③ 1억원 이상 집행 시 : 20% 무상머니 지급

B. 썸네일 배너 무상머니 프로모션
5월 0.3억 이상 집행 시 총액의 20%를 무상머니로 지급

메인 구좌 1일, 3,000만 노출 가능

썸네일 배너리스트 배너

MAU 800만, 높은 트래픽 이미지 및 광고 카피 강조

모먼트 배너 풀페이지 배너

브랜드 인지도 향상, 유저 랜딩 유입

mailto:m_plan@cj.net
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1aIxjNnW6Qj-tb430bt5H2kkw_gih8Yrdu4QpErhzz1E/edit#gid=0


함께 보면 좋은,
메조미디어 추천 콘텐츠

2023 타겟 분석 리포트 (10대-50대)2024 트렌드 리포트 2024 업종 분석 리포트 2024 디지털 미디어 마일스톤 생성형 AI 소비자 인식 조사

https://www.mezzomedia.co.kr/insight_m?page=1&search_text=%ED%83%80%EA%B2%9F&year=&month=&tabs=1
https://www.mezzomedia.co.kr/data/insight_m_file/insight_m_file_1638.pdf
https://www.mezzomedia.co.kr/data/insight_m_file/insight_m_file_1646.pdf
https://www.mezzomedia.co.kr/data/insight_m_file/insight_m_file_1642.pdf
https://mezzomedia.co.kr/insight_m?page=1&search_text=%EC%97%85%EC%A2%85&year=&month=&tabs=1
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