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1. 스포츠 브랜드 마케팅 사례 
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Case study_스포츠 브랜드 마케팅 사례   

• 스포츠 브랜드 나이키, 뉴발란스, 아디다스에서 젊은 층의 타겟을 대상으로 마라톤 및 피트니스 등의 이벤트를 진행  

• 각각의 브랜드들의 이벤트와 정보를 페이스북 팬페이지를 통해 고지하는 등 이벤트와 연동하여 페이스북을 적극 활용 

• 나이키와 뉴발란스는 이벤트 참가신청을 페이스북 팬페이지를 통해서도 접수 할 수 있도록 하였으며,  

  아디다스에서는 꾸준한 이벤트를 진행 함 

• 타겟층들의 트래픽이 높게 나타나는 페이스북의 댓글과 좋아요 기능으로 자연스러운 바이럴 효과 유도 
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1. 나이키_스무살, 그녀들의 거침없는 레이스! 

이벤트 페이지 Banner creative 

• 광고주: 나이키 

• 캠페인명: 스무살, 그녀들의 거침없는 레이스! 

• 캠페인기간: 3~5월 

• 진행매체: 네이버 

• 이벤트 내용: 나이키에서 여성을 위한  

NIKE SHE RUN SEOUL 7K 캠페인을 진행 

 모바일앱, 나이키 매장, 온라인 추첨을 통해 참가자를 

모집 하였으며, 온라인의 비중이 가장 높음. 

 온라인 참가 신청 및 공지사항 등을  

      나이키 ‘SHE RUN SEOUL’ 페이스북 페이지를 활용  
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2. 뉴발란스_5월 26일 일요일 아침, 잠실 러닝 팀 매치가 시작된다! 

Banner creative 이벤트 페이지 

• 광고주: 뉴발란스 

• 캠페인명: 5월 26일 일요일 아침,  

                    잠실 러닝 팀 매치가 시작된다! 

• 캠페인기간: 4~5월  

• 이벤트 내용: 뉴발란스에서 NEW RACE 라는 러닝   

대회를 개최 함 

 1만 명씩 2개의 팀으로 나누어 팀별로 미션을 수행하

고 경쟁하는 구도의 ‘러닝 팀매치’라는 컨셉으로 진행 

 11번가와 페이스북 페이지를 통해 참가 신청을  

 받았으며, 공지 사항을 페이스북을 활용하여 공지함  
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3. 아디다스_all in for #mygirls 

Banner creative 이벤트 페이지 

• 광고주: 아디다스 

• 캠페인명: all in for #mygirls 

• 캠페인기간: 5월  

• 진행매체: 네이버 

• 이벤트 내용: 여성들의 스토리를 공유하고 서로의   

서포터가 되자는 의미의 ‘all in for #mygirls’ 캠페인을 

진행 함 

 디지털 매거진 제작과 여대생과 직장인들을 위한  

 특별 프로그램 진행 및 피트니스파티를 진행 함 

 페이스북을 통한 정보 및 행사 소식을 공유 함 
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2. 필리핀 관광청 캠페인 사례 
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Case study_필리핀관광청 

영상 내 받고싶은 선물 클릭 
 응모 

• 필리핀관광청 모델 에일리와의 실감나는 영상 통화 구현으로 유저들의 인터렉티브한 반응을 유도 

• 필리핀을 배경으로 총 8편의 영상을 제작하였으며, 8편 모두 감상 시 마닐라 2박3일 여행권에 응모 가능 

• 각 영상에 유저의 흥미를 유발하는 인터렉티브 요소가 있고 특정 영상에서는 인터렉티브를 통해 추가 이벤트 응모 가능 

• 모바일 동시 진행함으로써, 유저의 접근성을 높이고 SNS매체인 페이스북 진행을 통해 2차, 3차 바이럴 효과를 기대 

영상 내 인터렉티브 요소 영상 내 이벤트 참여 
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필리핀관광청_에일리와 떠나는 Fun한 마닐라 영상통화 여행  

Banner creative 

• 광고주: 필리핀관광청 

• 캠페인명: 에일리와 떠나는 Fun한 마닐라 영상통화 여행  

• 캠페인기간: 6~7월  

• 진행매체: 네이버, 다음, 페이스북, 모바일 네이버, AD@M 

• URL(Web): http://www.funtrip2manila.co.kr/   URL(Mobile): m.funtrip2manila.co.kr   

• Call: 010-6828-7107(에일리와 전화 연결 후 문자로 이벤트 URL 안내) 
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3. 소셜커머스 패러디 광고 사례 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2013-07-09 11 

Case study_소셜커머스 경쟁사 패러디 영상 광고 사례 

• 위메프-자사 적립 및 보상제 등의 서비스를 알리기 위해 젋은 소비자 눈높이에 맞춘 경쟁사 패러디 광고 영상 제작 

   소셜 네트워크(SNS) 활용, 바이럴 파워에 집중 (영상 바이럴과 함께 온라인 상에서 다양한 이벤트 진행) 

• 광고 방영 첫날 유투브 조회수 100만건 돌파/ 역대 최소 광고 제작비 투입(비용 효율 극대화)/ 판매 매출 및 사이트 방문 

  자수 증대 등의 기록  한편 일각에서는 경쟁사 비방 마케팅이 도를 넘어섰다는 지적도 일고 있음. (출처: 미디어잇, 기사내용)   

 
1. ‘김슬기 선물데이’ 이벤트 
 
- 하루 전 지역 딜  무조건 5% 적립 
- 9,700원 이상 구매 시 무료 배송 이벤트 진행 
- 11시 김슬기 선물딜 
  ( 선착순 1만명 >1,000 포인트 제공) 
 

 

2. ‘어이없는 사가지 혜택’ 이벤트 
 
- 김슬기의 팬 미팅 + 긴팔 셔츠 증정 
- 김슬기 욕 3종 세트 받기 등 
 

VS 

쿠팡 VS 위메프 광고 영상 온라인 이벤트 진행 사례 
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4. 페이스북 옥외 광고 연동 사례 
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Case study_페이스북 옥외 광고 연동 

•  페이스북 팬페이지 활용, LIKE를 클릭한 유저의 사진을 옥외매체에 실시간 업로드 

  - 페이스북 팬페이지에서 팬들의 이름과 사진을 기본 광고이미지에 함께 표출되는 형태 

  - ex.) “이철수”님이 코로나맥주를 좋아합니다. 

• LIKE를 클릭한 유저의 페이스북 메인 사진과 계정 이름만 변경되는 형태 

• 옥외매체에 표출된 사진의 인증샷 이벤트 진행 

  - 이름과 페이스북 메인 사진 이외에 계정에 관련된 다른 정보 표출우려 없음 

facebook & 옥외매체 연동 Process  

관련 링크 : (55초~1분 10초 사이구간 참조) 

팬페이지 내 
이벤트 공지 
(Like 클릭) 

사진 업로드 
버튼 클릭 

타임스퀘어 
옥외 전광판 노출 

http://www.youtube.com/watch?v=utPtqdPjqwY
http://www.youtube.com/watch?v=utPtqdPjqwY
http://www.youtube.com/watch?v=utPtqdPjqwY


마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2013-07-09 14 

Case study_페이스북 옥외 광고 연동 

• 강남 게이트비전, CGV 등 유동인구가 많은 옥외매체에 페이스북 팬 페이지의 팬의 이름과 메인 사진을 실시간 업로드 

  - 소비자가 직접 광고에 일부분에 참여할 수 있는 참여형 인터렉티브 광고로서 이슈화와 주목성 향상 

• 실시간으로 팬을 업데이트하여 추후 페이스북 팬들을 대상으로 마케팅 진행 가능 

  - 단순한 팬 수의 증가뿐만 아니라 팬들을 대상으로 진행되는 각종 이벤트를 활용하여 마케팅 진행 (인증샷 이벤트 등등)   

연동 가능 대표 옥외매체  연동 가능 옥외매체 리스트  

사이트  매체구분  커버리지  

강남역  게이트비전  강남역 10,11번 출구 

CGV  파노라마  전국 CGV 70개 지점  

CGV  씨네라이브  CGV 9개 지점  

올리브영  올리브영 라이브  전국 231개 매장  

이마트  이마트라이브  전국 이마트 60개점  

강남게이트비전 

CGV 파노라마 

* 집행 전 이벤트 관련 협의가 필수이며, 개발 이슈에 따라 단가 변동 가능성 有 

* 2013년 6월 기준. 
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 

mailto:mezzo@mezzomedia.co.kr
mailto:mobile@mezzomedia.co.kr
mailto:catv@mezzomedia.co.kr
mailto:mp@mezzomedia.co.kr
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