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뉴  편집과 사용 (usability)

경  ( 림  언 보  )

1. 들어가는 

 사  리 트  어  사 들  들  ? 신 사  사에 

사 는 직업 들  과거에도 그랬듯   사 에 도  시   

리 트 에 틀림없다. 그리고 마 뉴  같   뉴 1)  등 과 께 우리 

사   크고  식  달 주는 시민 들과 새 운 식과 신만

 시각  달 주는 블 거들   역  는 리 트    

다.  

 께 에   는 리 트  포  뉴  에  언 사 

닷컴 에  빼   없  것  보 다. 우리 사 에  많  사 들  뉴

 얻는 주  미 어가  다. 언 재단  2008 에 실시  언

용 식 사  보 , 답  10   6 (59.2%)  ‘지  1주 간 

에  뉴  용’  것  타났다( 언 재단, 2008, p. 108). 는 2006  

‘  지  1주 간 뉴  다는 답 ’ 45.7%보다 13.5%  늘어  

,  통  뉴  는 사 들  가 고 는 경    다. 

용 들  뉴  열독 는 사 트  보 , (63.3%), 다 (20.2%), 후

(6.6%), 트(1.9%), 마 뉴 (1.9%), 보(1.1%) 등( 언 재단, 

2008, p. 112) , 용 들  포  뉴  언 사닷컴  통  뉴  고 

었다. 런 용 태  볼 ,  뉴  에 들  취사 택   헤드

 통  우리 사  많  사 들  상  고    다. 

  리 트 개     미   가 다.  

‘사  심거리 는 다  용 에게 보가   는 뉴  생산 거 , 

생산  뉴  편집  많  용 에게 달 는 커 니 ’  리 트  

개   가 어 보 다. 포  뉴  에  언 사닷컴 에 들  뉴

 직  취재  지는 지만, 뉴  만드는 과 에   역  담

당 고 에 틀림없  다.  같  뉴 에    , 

뉴   게 꿰뚫고 어  고, 사  변    

 , 용 들  심도   다. 그 뿐만  니다.  미 어  

1)  연 에  뉴스란 ‘뉴스 에  이 자가 함께 게이트키 로 활동하 , 락  츠  혼재 는 

형태로 이 자의 의견을 동반한 기사를 공하는 뉴스’(김경희, 2009)로 의하 , 자체 생산 능력이 없이 

편집과 유통만을 담당하는 포  뉴스  언론사닷컴 뉴스 등을  포함하는 개념으로 사 한다.   
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특 과 뉴     헤드  과 뉴   식도 용  

사용  고   만들어  다. 

 같   뉴  에 는 많  사 들  뉴  는 에   

 맡고 는 직 에도 고,  뉴  에 가 는 과 

,   뉴  편집과 사용 에  우리 사  심  크지 다. 포

 언 사 닷컴들도 그들  비 는 보  많   차지 고 는 뉴

 편집  사용 에  는 움직  찾 보  들다. 

계에 도 에  연  가 매우  실 다.   연 는 

 뉴  편집과 사용 에  연   고 에   

단  공 고  는 취지에  었다. 고 리   

니지만, 우리   뉴 가 갖고 는 편집과 사용   탐색

  에   심  도 는  여 고  다. 

2. 연  경

1)  뉴  개 2)

본격  에 들어가  에  뉴 가 엇 지에  가  

것  보 다.  뉴 는 어떻게   ? 포  뉴  언 사 사

트  뉴 , 블 그 뉴 는 각각 다  특  가지고 어  개  

 든  다. 엇보다  뉴  개  게   없는 는 그동

 우리가 ‘뉴 ’ 고 말 는 미에는 ‘새 운 사실  취재 여 사  달 는 

’  리  가 포 는 것 , 포  뉴  같   뉴 들  미 신

 비 에 거   뉴 들  공 다는 다. 그  에 체 취재

 독  사가 도 없는 경우도  뉴 에 포   것 가에 강  

 갖게 다. 

그러  용 들   뉴  용 태  보 , 차  취재 는 에 집착  

에 매달리다가는  뉴  심  상  지 못 는    

다. 2008  언 재단  실시  사  보 , 뉴  열독 가 열독 는 사 트 

체 답건 (5,674)  100  보   1  가 43.3%, 2  다  

28.9%, 3  후가 11.2%  타났고, 언 사 사 트 는 가    

보  보가 9  1.1% 그 에 11  차지  겨 가 0.4% 다( 언

재단, 2008). 포  뉴  열독 는 사 들  훨  많  보여 다.   뉴

 열독 에   ․ 다  ․ 후 등 상  3  포  사 트   83.3%는 

2) 경희(2009), pp.57-61  내  수 , 보 했다. 
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쇄신  열독 에  3개  신  차지 는  44.8%보다 게 타  

 뉴  에  포  차지 는 비  매우 크다는 것    다. 

포  뉴 는 체 생산 뉴 는 없지만  뉴  에  엄청 게 큰 열독

들  보 고  에  뉴  개 에  는 들어 보 다. 

  뉴 는 ‘  통  우리 사 에  어 는 사건들 에   

시  살 가는 많  사 들  고 싶어 거   는 사 들  원  

경과 ․ 망 등  달 주는 ’    포   가 어 보

다.  에 , 뉴  직  취재  보도 는 뉴 가 닌 포  뉴 도, 

미 보도  뉴 들   신  견   담  공 는 블 그 뉴

도 뉴  개 에 포   에 틀림없다.

그 지만  에  통  뉴  에 담  공 는 것만 차

가  뿐 통  뉴 는 차 가 없는 것처럼 보 다.  뉴 는  신

 ․ 비  뉴 는 다  특  지니고  에,  뉴 만  특  

담  가  것  생각 다. 

그런 미에  사  책 에  시  뉴 미 어에  개   

미가 어 보 다. 사  책 에 는 뉴  미 어는 미 어  , 

뉴 미 어에  사실(fact)  견(opinion)과 다고 보 다(Williams & 

Dellicarpini, 2004, p.1210).  공  미 어엘리트 ․ 가  다고 

다. 공  동 고 보  비  , 미 어 엘리트  가는 

 ․ 사  실재(reality)  는  어  공  심  는 보 

게 트키 는 것 다. 

 같   가지   심  재   뉴  용 보 ,  

 뉴 는 뉴   어 지 다. 포  사 트  트 지만 

보 도 뉴   가 여  공 다. 언 사닷컴도 크게 다 지 

다. 뉴 지  지 지 는 들도 다.  뉴 는 

뉴   재 어 는 미 어  것 다. 

  뉴 에  공 는 사  택  들어가 보 , 사 에는 그 사

에  용 들  견    열 어 다. 어  경우에는 사보다 훨  

 많   어 어 사에  얻   는 보보다 많  보  얻게  

도 다. 경우에  사  내용 에 못   용 가   사

도 견 다. 듯  뉴 는 사실과 견  재  사 고,  과  

통  용 들   진실  찾 가게 다.  

 께  뉴 에 는 용 들  직  뉴  생산 도 고 뉴 에 

신  고 는 보  견  첨 도 다.  뉴  검색어  등  통  

주  뉴  시 는 역 도 용 가  담당 다. 그러니   뉴 에

는 에  용 가 사  실재  께 가고 는 것 다. 

 같   뉴  특 들  고   뉴  보 ,  뉴
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는 ‘뉴  에  용 가 께 게 트키  동 ,   재

는 태  용  견  동  사  공 는 뉴 ’ 고   다.      

2) 생산 심   뉴  편집 심   뉴  

 뉴 에  사가 생산 어 용 가 용  지  과  취재  

사  는 ‘뉴  생산단계’,  사  취사 택 고 헤드  

고 사들   주  는 ‘뉴  편집단계’, 편집  뉴  용 들

 볼  도   상에 는 ‘뉴  통단계’    다. 런 

뉴  과  심 , 개 미 어  블 그   언 사 체  갖  

 뉴  별 보 ,  뉴 는 ‘생산 심 ’  뉴  ‘편집 심

 뉴 ’  별 볼  다. 

생산 심   뉴 는 새 운 뉴 생산에    뉴 다. 시민

 체 취재 들  통  독  사  고 사 상에  과 

 공 는 뉴  미 어 다. 마 뉴 , 리, 브 크뉴  등  에 

당 다. 생산 심   뉴 는 생산․편집․ 통   담당 고 는  

뉴 고   다.  

편집 심   뉴 는 뉴  취재  사  생산 는 비  낮거  없

는  뉴 , 주  편집과 통  담당 는  뉴  말 다. 포  

 사 가 는 , 포  뉴 는 체 생산 뉴 가 없  다  뉴 미 어  

사들  공 지만,   미 어  특 에 맞도  가공  공 는 

식  고 다. <미 어 다 >에    체 뉴  취재  만들어 뉴  

생산 냈지만, 지  체 생산 뉴 가 사 지고 다  매체  뉴   가공

 공 는 식  갖 고 다. 뉴 트 비  고 는  경우 

다  포 보다 통에   고 는 지만, 브 지  뉴 3)에  

비 고 는 별 뉴  블 그 등 다   여  편집 고  

에 편집 심   뉴  보   것  생각 다. 언 사닷컴 역시 편

집 심  뉴    것  보 다. 언 사닷컴도 사에  생

산  뉴  공 는 지만, 독립 업 태  운 고 고, 언 사닷컴 사

들  생산 는 뉴  비  낮  편  다. 

 시   뉴  용 에    듯 , 우리 사 에  생산 

심   뉴 보다 편집 심   뉴 가 훨   큰  타내고 

   다. 런 상  보 ,  뉴 에 는 체 생산 뉴 보다 다

 보원  집  많  뉴 들   미 어  특 에 맞도  편집, 

3) http://news.naver.com/main/home.nhn



- 5 -

가공  달 는 것    도 겠다는 생각  본다. 냐   

뉴 에 는 생산  못지 게  것  용  에, 용 가 능동  

뉴    도  뉴   창    역  주는 뉴 미

어가     다. 그런 미에   연 는  뉴  편집 

 다루어보고  는 것 다.   뉴  편집에  게 고

 사 들  ‘헤드  ’, 사  고 연결 는 ‘뉴   ’, 용 들  

그들  니 에 맞게 뉴  편리 고 용 게 용   게 주는 ‘사용 ’ 등

다.  연 에 는 러   뉴  편집  에  근 사 가 

고 는  뉴 ‘ ’과  ‘헤드 ’   살펴보고, 포 과 

언 사닷컴  갖고 는‘사용 ’  보고  다.   

3)  뉴  헤드 과 

용 들  게 는  뉴  에는 많  사들  열 어 

다. 포  같  편집 심   뉴 에 는 뉴  에 주  뉴 들  헤

드  15~30개 도 공 고 고, 언 사 닷컴들   ․ 경  ․ 사  등 

별 뉴  뉴  께  십 개  뉴 가 타 다. 웹  등  에는 사  

생 시간  열  에 신 처럼 도  단   없다는 

가 었지만, 웹  등  후에는 도에  사  가 지고 헤드

 크 도 달 다4). 에   뉴 에 도 사  도  단  

 게 다.  

 뉴  에  용 들  헤드  보   사  택

게 다. 것  신    는 보처리과 과 동 다. 그러   

뉴 는 신 과 다  특징  갖고 는 , 우  신   에  는 뉴 보다 

훨  많  뉴   에  게 다는  들  다.  뉴  

 뉴 에는  십 개  사들  꺼 에 다.  째  신 에

는 헤드  사  내용과  어  어 독 는 헤드 과 께 사  내

용  충 훑어  사  개략  내용    지만,  뉴 에

는 헤드 만   헤드 과 리드5)만  개별 사  개략  내용  

고  사  택  다. 

 헤드  사  내용  상 게 주는  사 보  역  

다. 사에  사 보가 , 용 는 사  내용  는 

 어 움  느  에  사  택   없다. , 사 보  미가 

4) 경희(2000), pp. 34-35  내  수 , 보 했다.

5) 재  뉴스  에  사를 시하는 식  크게  가지  나눌 수 다. 하나는 헤드

라 만  보여주는 식 고, 또 하나는 주  사에 해 헤드라 과 리드를 보여주는 식 다. 리드는 

사를 약한 내  담아야 하지만,   뉴스들  과  편리  해 사  앞  

당한  라 보여주고 다. 
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게 드러 , 용 는 사  내용    어  사에 주  울

여 사  어 갈 것 지  게 결   게 므 , 용 는 원 는 사

 택  사  동 게 다.  사  내용  게  심

 사 보는 보과    는 택  어 움  여주고 택  

실  감 시  능감6)  여   다. 

  뉴 에    사  택   고 사가 는 , 

만  택  못 었다  다시   돌  는 과  거쳐  다. 

  통신 도가 느릴 경우엔   돌  지 1  상    

다. 런 못  택  계   용 는 택에  신  게 어 

능감  낮 질  다(Fredin, 1997, Fredin, 1998). 그러므  헤드  사

 내용  목 연 게   , 용 는 사  게 상   

어 신  택에도 신  가질  다.  사  내용  게  심

 헤드  보과    는 택  어 움  여주고 택  

실  감 시  능감  여 다.  사  내용  게  

시  헤드  심과 미  극 는  헤드  택에 어 움

 주고 실  여 능감  낮 게 다.   뉴  헤드

 신  헤드 보다 , 신 과는 다  태  공 어  다. 

실   뉴  사 목과 개 가 사 본  고 평가 는  미

는 에  연 ( , 2005)에 , 사 내용에  심  보

 공 는 ‘ 보 목’  사  내용  과  는  는 ‘ 목’

보다 용 가 사 내용    고 신뢰 는  여 는 것  검 다. 

특  목  사  도  도 는 과 에  용   지만, 본  내용

과  목   거  과 었  경우 신뢰도 가 어  가능

 큰 것  타났다.    

니엘 (Nielsen, 2000)  『웹 사용  』(Designing Web Usability: The 

Practice of Simplicity)  책에  웹에  헤드  달  다 과 같  지

 지  다고 리 다. 첫째,  사 내용에    것. 

째, 편  용어  쓸 것, 째, 심  러  클릭 도  지 말 것 

째, 첫 단어는 다. 택 후 에 타낼 내용에  보  담고  

것, 다 째, 빠 게 훑어 볼  어   것, 여 째, 같  목 사용 지 말 것 등

다.  

그 다  우리   뉴 들  고 는 헤드  어 ?  

6) 사람들  능  월한다고 믿는 행  상  피하 는 경향  고, 그들  처리할 수 다고 단

는 사  경  택하 는 경향  다(Bandura, 1977; Bandura, 1982; Bandura, 1989, Bandura, 

1993).   실한 상태에 처했  도 신  그러한 상  극복할 수 다는 신  는 사람  보

처리를 단하지 않고 계 해  보처리를 함  그러한 상 에  빠  나  수 다. , 신  그러

한 상  극복할 수 다는 신  없   들  보처리를 단해 린다. 또 라(Bandura, 

1989)는 능감에 한 믿  그들  어  행 를 할  그 행 에 얼마나 많   들 지, 얼마나 

랫동안 지 할 것 지를 결 한다고 한다. 
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연 에 는  뉴 에  타 는 헤드  에  보고  

다. 

4)  뉴  사용 (Usability) 

 뉴 는 컴퓨  통  달 다.  사 들  쇄 지   

는 다   식  갖게 다. 리 (Fryxell, 1995)  사 에  

사  는 달 가 고 싶  말  다    만큼 다는  갖

고 지만, 용 들  그 든 것   만큼 내  갖고 지 다는  지

다.  컴퓨  에  책     원 는 용 는 없다는 것 다. 

린 (Lynch, 1995)는  내용   지에 담는 것  다고 말 다. 71

 용  상  웹 지  는 식에  실험 연   몰커  니엘

(Morker & Nielsen, 1997)  직 16%  용 만    어 갔  

뿐, 79%  용 는 새  보게 는 지  충 훑어보 다는 사실  견 다. 

것  컴퓨  통  달 는  보 도가 당 게 어  

다는  다. 

보 도  주어진 에 담겨진 트  시각   등  빽빽 게 들

어  도  말 다.  사 트에  뉴 는 트  여 , 미지  다. 

용 가 컴퓨   통  사  어 가  므  여  포  트  

는 용  보처리과 에  미   다. 지 게  사는 크

 많  움직여  는 편과 께 용 에게 큰 담  겨    

다.  사진 ․ 그 과 같  미지는 과 게 사용  경우  도가 늦어질 

 다는 가  에 게 사용  가 다. 

그러  우리   뉴 들  사  보 도, 비게  등 용

  사용 에 특별  신경  쓰고 지는  보 다. 사용 (Usability)  사

용상  용  도에  질  , 사 들  얼마  신 게 사용  

우는가, 사용 는 동  얼마  가, 얼마  상 가, 얼마  많  

가 생 는가, 그리고 얼마  많  용 들  게 었는가에  것 다

(Nielsen & Loranger,  역, 2007). 

닐 과 랭거는 1994  1999 지 진  용  연    사

용   2006  시 에 다시 검 보 , 34가지  사용   리, 평

가 다(Nielsen & Loranger,  역, 2007, pp. 59-121). 그 내용  살펴보 ,  

 시간  지  그 어느 보다도  가고 는 여  가지  

, ①  색상  지 는 링크 ②  가  튼 사용 가 ③ 새 

브 우  창 열 7) ④ 업 창 ⑤ 고처럼 보 는  8) ⑥ 웹 체  
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  ⑦ 내용  없는  과   ⑧ 빽빽    어

운 열  들었다. 

 째  브 우  역, 다    변  에는  

진 곱  개  사용   들었다. ① 느린 다운 드 시간 ②  ③ 시 

④  낮  검색 결과 목  ⑤ 티미 어  동 상 ⑥ 고  웃 ⑦ 

랫폼 간 비  그것 다. 다  닐 과 랭거는 용 가  경

에 게 고 웹 사 트 사용   많  운 결과 심각   여  

가지  사용  , ① 실  클릭 가능 역 ② 색  닌 링크 ③ 

크  업 ④ 등  ⑤ 복  URL ⑥ 다운 뉴   뉴  시 다. 

 뉴는  개  단계  펼쳐 보여주는 계  뉴  같  동  

 사용 는 것 , 과도 게 복 거  어질  사용   킨다.

마지막  닐 과 랭거는 들  경험  얻고  보  결과 13

가지  사용  는 단계  개 고 다고 는 , ① 러그 과 첨단

 ② 3D 용   ③ 거만  9) ④ 시 지10) ⑤ 움직

는 그림과 동 크 는 열 ⑥ 커  GUI 11) ⑦ 보 공   ⑧ 

만들어낸 말12) ⑨   ⑩ 웹사 트 내   ⑪  개  보 

청 ⑫ 다  사 트 ⑬ 고  지13)가 에 당 다.

편  고는 용  사용 에    미 는 것  타났다. 

2004 에 605  웹 용  상  다   고가 용  웹 경험

에 어   미 는지 사  결과에 , ‘창 에 시 는 업’에  

답  95%, ‘느린  도’ ‘  클릭  도 는 시도’에  각각 

답  94%, ‘닫  튼  없는 경우’  ‘보 고 는 것  가리는 경우’에  각

각 답  93%, ‘  용도’  ‘  주  움직 는 것’에  각각 

답  92%, ‘ 지  차지 는 것’에  답  90%, ‘계  는 

7) 는 링크 또는 튼  클릭할    지가  곳에 새 웹 지가 나타나 를 하

는 , 새 보를 시할   창  다시 하지 않고 새 브라우  창  열리는 경우가 다. 를 들어 

 업 창 나 새 지가  가득 채우는 새 브라우  창에 시 는 경우  에 해당 다.  

8)  매우 시각  상 를 사 하는 등 고가 아닌 도 고처럼 보 게 하는 웹 지들  에 해당한

다. 시   연 에 르  사람들  만  1 동안 를 쳐다보지만 그 상   쳐다보지 않

거나 지 않는 ‘  시’능  갖고 다고 한다.  사람들  고 같  아 에 주 를 울 지 않는 

경향   에 지  당한 역에 는 단순한 열 링크가 시각  드러지거나 동  

보다 시  끌 수 다(Nielsen & Loranger, 이준  역, 2007).  

9) 과도하게 움직 는 , 는 빛,  가 는 링크 등  를 당 스럽게 하는 

지 등  말한다. 

10) 지 지  같아  매  미지  사 트  격  여주 도 하지만, 지 지  웹사 트 지 

사  차 를  해하지 못한 라고 할 수 다. 지 지는 사람들  지를 매하고 싶  

마  생 도  그들  흥미를 극해야 하는 , 지는 해당 사 트에 하  미 한 사람들

 보게  에, 스플래시   시간  낭비하게 할 뿐 다.  

11) 튼과 스크  막  같    에 들  신만   사 해 만드는 경우가 에 

해당하는 , 럴 경우 들  사  몰라 헤매게 는 사  를 야 시킨다. 

12) 를 들어 원(resources)  're-sauces'라고 하거나 식(food)  ‘foodile'  사 하는 경우가 에 해당

한다. 

13) 링크가  없는 지를 말한다.
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것’에  답  87%, ‘  가 질러 움직 는 것’과 ‘ 동  리  재생

는 것’에  답  79%가 ‘매우 ’ 는 ‘ ’ 고 답 다고 

다(Nielsen & Loranger,  역, 2007, p. 75). 용 들   고에  

 태도  갖고    다. 

 연 는 닐 과 랭거가 시  34가지  사용  트 지에  차

지 는 고 비  포  뉴  언 사닷컴  상  보고  다.  

통  포  뉴  언 사닷컴  어  사용   갖고 는지, 어떻게 개  

지  탐색 볼   것 다.  

3. 연

 연 는  뉴  편집과 사용   탐색 보   것 , ‘

 뉴  헤드  ’과 ‘  뉴  34가지  사용 ’, ‘  뉴

 트 지에  차지 는 고 비 ’ 등  가지  연  보 다. 

 같  연  결   , 헤드   는  뉴

트에 실린 언 사닷컴들   공 고 는 헤드  보

다. 체 는 간지 경 , 동 , , , 겨  경 간지 매 경

신 과 경 신  편집   뉴 트에 공 고 는 헤드  

상  다.  뉴 트   는 가 뉴  열독 가 

열독 는 사 트 1  차지 고 ( 언 재단 2008), 다   뉴

들  편집경  볼   다.  2009 11월23 -25 지 3

간  8시에 에  상 신 사들  공 는 뉴  헤드

 집   여  단 다.  여 는 용   극 는 

 들어간 ‘감  헤드 ’  경우 ,  재 ․ 폭  재 ․ 들 재 등 

 재  다룬 경우  헤드  간주 다. 

 째   다  등  개  포 과 닷컴과 닷컴 등  개  

언 사 닷컴  상  34가지  사용   살펴보 다. 각각  사 트  

트 지  브 지, 사 지에  34가지  사용  가 생 는지

 2009 11월21 -22 동  보 다.  다  브 지는 뉴  

14) , 닷컴  브 지는 포 연 15) , 닷컴  브 지는 

연 16)  다. 34가지  사용  는 크게 ‘시간  지  그 어느 

보다도  가고 는 여  가지  ’- ①  색상  지 

는 링크 ②  가  튼 사용 가 ③ 새 브 우  창 열  ④ 업 창 ⑤ 

14)  뉴스  : http://news.naver.com/main/home.nhn, 

     다  뉴스  : http://media.daum.net/?t__nil_news=title

15) http://news.chosun.com/se/

16) http://news.joins.com/sports/starots_index.html?cloc=home|top|sportsen
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고처럼 보 는   ⑥ 웹 체    ⑦ 내용  없는  

과   ⑧ 빽빽    어 운 열 - ,    변  

에는  진 곱  개  사용   - ① 느린 다운 드 시간 ② 

 ③ 시 ④  낮  검색 결과 목  ⑤ 티미 어  동 상 ⑥ 고

 웃 ⑦ 랫폼 간 비  - , 용 가  경에  결과 심

각   여  가지  사용   - ① 실  클릭 가능 역 ② 색

 닌 링크 ③ 크  업 ④ 등  ⑤ 복  URL ⑥ 다운 뉴  

 뉴 - , 들  경험  얻고  보  결과 개 고 는 13가지

 사용   - ① 러그 과 첨단  ② 3D 용   ③ 거만  

 ④ 시 지 ⑤ 움직 는 그림과 동 크 는 열 ⑥ 커  

GUI  ⑦ 보 공   ⑧ 만들어낸 말 ⑨   ⑩ 웹사 트 내  

 ⑪  개  보 청 ⑫ 다  사 트 ⑬ 고  지 - 다.  

 째  13개   뉴  트 지에  고가 차지 는 비  

다.  상  2009  11월 3  랭키닷컴17)에  '뉴 &미 어' 고리 

    여 3개  포 과 상  10개 언 사닷컴  다. 

 , 트, 다  등 3개  포 과 경 신 , 동 닷컴, 닷컴, 닷

컴, 닷컴, 매 경 , 니 , 시 경 , 경 , 포 울닷컴 등 

10개  언 사닷컴  상  다.  2009  11월9  23시에 각 사 트에 

 트 지에  여   체 공간과 그  고가 차지 는 

 각각 값   , 체 공간에  고가 차지 는 비  계산 다. 

 미  사  비   2009  11월24   후  뉴 타  

타  트 지에  고가 차지 는 비 도 같   

다.           

4. 연 결과 

1)  뉴  헤드   

,  뉴 에 타 는 헤드   도    언 사

닷컴들  편집  공 고 는  뉴 트에 타  헤드  

보 다. 간지 경 , 동 , , , 겨  경 간지 매 경 신 과 

경 신  편집   뉴 트에 공 고 는 헤드  상  

다.  뉴 에는  에 13건  헤드  타 다. 3  동  매  

같  시간에   연 결과  보 , 상 신 에 는 닷컴  편

17) http://www.rankey.com
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집  뉴 트가 가   헤드  많  것  타났다(<  1> 참

). 닷컴  13개  헤드   평균 4.33건   재  담고 었다. 

경  간지에 는 경 가 편집  뉴 트에   헤드  많  

타  13건  헤드   평균 3.67건  었다. 어 동 가 평균 2.67건  

 헤드   것  타났 , 닷컴( )과 매 경 가 

편집  공  뉴 트에 는 평균 2.00건   헤드  등 다. 

상 언 사닷컴 에 는 겨  경   헤드  비  게 

는 것  타났지만, 13건  헤드   각각 평균 1.67건과 1.00건  

 헤드  등 다. 체  13건  헤드   평균 2.48건   

헤드  것  다.     

     신

 날짜 

경향 동아 앙 한겨 매 경 한 경 평균

11/23 2 3 5 3 2 3 3 3.00

11/24 1 3 4 1 0 1 3 1.86

11/25 0 2 4 2 3 2 5 2.57

평균 1.33 2.67 4.33 2.00 1.67 2.00 3.67 2.48

<  1>  뉴스캐스트에  공한 개별 언 사  뉴스 편집에  나타난  

헤드라  빈도   (13건  헤드라    헤드라  등 한 빈도)

 헤드  체  내용  살펴보 , 11월23  닷컴  편집  뉴

트에 는 ‘ ․도 뉴 편  쑥 ’‘담  리  득실 찍’, ‘ 갑

,  ‘꿀 지’ 에...’, ‘ 고  그냥 ’, ‘ 리 에 여 가’ 등 13건 

 5건  감  과  재  사용  헤드  사용 고 었다. 같  

 동 보에 도 ‘맥 언 가슴 리에 들 들짝’, ‘ 여 엉  

’, ‘ 리 에 는 여골 ...’등 13건  헤드   3건   재  헤드

 다. 

 11월25  경 가 편집  뉴 트에 는 ‘연 ,  낮 시계탑 에 ’, 

‘‘  엉 ’ 4가지 비 ’, ‘ 시연, “ 트 매매 억울 ”’, ‘ 리‘망사꿀 지 ’’, 

‘ 트 폭   심각’ 등 13건  헤드   5건   재  헤드

었다. 같   겨 에  편집  뉴 트에 는 ‘S   사 심청’, ‘<

겨 21>  ‘ 곡 ’ 습니다’, ‘ 폭 , 트  1 ’13건  헤드   3
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건  ․폭  재  사용   헤드 었다. 런 헤드 들  

  재도 지만, 사  내용  엇 지 게 어 어 용

들  사 내용  게 는  큰 어 움  갖게 다. 

[그림 1] 11월23  닷컴에  편집한  뉴스캐스트  사   

 

[그림 2] 11월23  동아닷컴에  편집한  뉴스캐스트  사   

2)  뉴  사용  

 뉴  사용  는  다  등  개  포 과 닷컴과 

닷컴 등  개  언 사 닷컴  상  살펴보 다. 각각  사 트  트

지  브 지, 사 지에  34가지  사용  가 생 는지  

보 다. 34가지  사용  는 크게 ‘시간  지  그 어느 보다도 

 가고 는 사용  ’   ‘   변   진 사
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용  ’, ‘ 용 가  경에  결과 심각   사용  ’, 

‘ 들  경험  얻고  보  결과 개 고 는 사용  ’ 등  

개  눠 보 다.   

(1) 트 지에 타  사용                       

  다 , 닷컴과 닷컴  트 지  상   

결과  살펴보 , 첫 째  ‘시간  지   가는 사용  

’에 는 ‘   색상  지 는 링크’  ‘새 브 우  열 ’, ‘ 업창’, 

‘ 고처럼 보 는  ’, ‘빽빽    어 운 열’에 당 는 

사용  가 견 었다(< 2> 참 ). 

  색상  지 는 링크’는 링크  클릭  후에도 색  변 지 

는 것  말 는 , 미 어 다 과 닷컴에 는 클릭 후에도 색  변 지 

고, 닷컴  경우 뉴  클릭  는 링크  색  변  뉴   

 링크는 클릭 후에도 색  변 지 다. 

‘새 브 우  창 열 ’는 , 다 , 닷컴,  닷컴 에  타났

다.  경우 뉴 트 시 에  뉴  역  사  택  새 브

우  창  열리  당 언 사  동 게 어 다. 다  역시 쇼 같  

는 새 브 우  창 열  당 쇼 몰  동 다. 닷컴과 닷컴  

본 릿  사용 지 는 비  링크는  새 브 우  창 열  연결

었다.

‘ 업창’   시 에는 닷컴에 만 타났고,  ․ 다  등 포  뉴

 닷컴에 는 타 지 다. ‘ 고처럼 보 는  ’는 닷

컴과 닷컴 등 언 사닷컴에  견 었는 , 들 언 사닷컴에 는 내  

 비  개 는 내용  고처럼 여  연결시  다.  

‘빽빽    어 운 열’   ․ 다  등 포  뉴  닷컴

과 닷컴 에  견 었는 , 포 에 비  언 사닷컴    트가 

많 다. 
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시간  지날수   

해가는 사  

 

프 트 지

다  

프 트 지

닷컴

프 트 지

스닷컴

프 트 지

했   색상  뀌지 않

는 링크
X

가  튼 사  가 X X X X

새 브라우  창 열

업창 X X X

고처럼 보 는  X X

웹 체  를 하는 것 X X X X

내  없는 츠  과  
X X X X

빽빽한 츠   어 운 

열

<  2> 프 트 지에 나타난 ‘시간  지날수   해가는 사 ’  

 째  트 지에 타  ‘   변   진 사용

’는 체  견 지 다(<  3> 참 ). 단지 ‘ 시’  사용 는 만

  다 , 닷컴, 닷컴 등에  타났다.  다  주  

고 역에  시 같  니  사용 고 었다. 닷컴과 닷컴 

   역에 만 시  사용 고 었고, 닷컴  경우 

클릭 고 들어갔   트  가 다가 없어지는  도 찾 볼  었

다. 

 술  변  

 해진 사  

 

프 트 지

다  

프 트 지

닷컴

프 트 지

스닷컴

프 트 지

느린 다운 드 시간 X X X X

프 X X X X

플래시

 낮  검색 결과 X X X X

티미 어  동 상 X X X X

고  아웃 X X X X

플랫폼간 비 X X X X

<  3> 프 트 지에 나타난 ‘  술 변   해진 사 ’ 

 째  ‘ 용   경  결과  사용 ’  살펴보니, ‘

색  닌 링크’, ‘ 크  업’, ‘ 다운 뉴   뉴’ 등  가 

견 었다(< 4> 참 ). ‘ 색  닌 링크’는  ․ 다  등 포  뉴  

닷컴과 닷컴 등 언 사 닷컴 에  견 었다. 

‘ 크  업’   다 에 도 견   그 도가 심 지 지

만, 닷컴과 닷컴에 는 상    크  사용 게 다. 

‘ 다운 뉴   뉴’ 역시 닷컴과 닷컴에  사용 고 었는
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, 닷컴    게 늘어지는 다운 뉴  사용 고 었다. 

 라  경  

결과  사  

 

프 트 지

다  

프 트 지

닷컴

프 트 지

스닷컴

프 트 지

실한 클릭 가능 역 X X X X

란색  아닌 링크

스크  업 X X

등 X X X X

복 한 URL X X X X

다운 뉴  캐스 뉴 X X

<  4> 프 트 지에 나타난 ‘  라  경  결과  사 ’

마지막  트 지에 타  ‘  경험과  개 고 

는 사용 ’  살펴본 결과 과 다 , 닷컴, 닷컴 에  견

지 다(< 5> 참 ). 

들  

경험과  

개 고 는 사  

 

프 트 지

다  

프 트 지

닷컴

프 트 지

스닷컴

프 트 지

플러그 과 첨단 술 X X X X

3D  스 X X X X

거만한 X X X X

스플래시 지 X X X X

움직 는 그림과 동 스크  

는 열
X X X X

커스  GUI 치 X X X X

보 공  X X X X

만들어낸 말 X X X X

래  츠 X X X X

웹 사 트 내  순 X X X X

한 개  보 청 X X X X

다수  사 트 X X X X

고아 지 X X X X

<  5> 프 트 지에 나타난 ‘   개 고 는 사 ’

(2) 브 지에 타  사용  

․다 ․ 닷컴․ 닷컴  브 지에 도 ‘시간  지  그 

어느 보다도  가고 는 사용  ’  ‘   변  

 진 사용  ’, ‘ 용 가  경에  결과 심각   
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사용  ’, ‘ 들  경험  얻고  보  결과 개 고 는 사용

 ’ 등  개  눠 살펴보 다. 

, 브 지에 타  ‘시간  지   가는 사용 ’  

본 결과, ‘    색상  지 는 링크’  ‘새 브 우  창 열 ’  

사용 가 견 었다(<  6> 참 ). ‘    색상  지 는 링크’

 경우 다 과 닷컴, 닷컴  브 지에  찾 볼  었다. , 다

, 닷컴, 닷컴  브 지  링크는 클릭 후에도 색  변 지 

다. 

‘새 브 우  창 열 ’ 역시 다 과 닷컴, 닷컴  브 지에  

타났다.   다  브 지  경우 블 그, 게시  연결 는 경우 새 창 열

 진 었고, 새 창 열  빈도가 다. 닷컴, 닷컴  브 지에

는 고 역에 만 새 창열  연결 어 그 빈도는 낮  편 었다.

 

시간  지날수   

해가는 사  

 

브 지

다  

브 지

닷컴

브 지

스닷컴

브 지

 했   색상  뀌지 

않는 링크
X

가  튼 사  가 X X X X

새 브라우  창 열 X

업창 X X X X

고처럼 보 는  X X X X

웹 체  를 하는 것 X X X X

내  없는 츠  과  
X X X X

빽빽한 츠   어 운 

열
X X X X

<  6> 브 지에 나타난 ‘시간  지날수   해가는 사 ’

다  브 지에 타  ‘  변   진 사용 ’

에 는 ‘느린 다운 드 시간’, ‘ 시’ 등  사용  찾 볼  었다(<  

7> 참 ). ‘느린 다운 드 시간’  닷컴과 닷컴 같  언 사닷컴에  

견 었다. 닷컴  브 지는 미지가 많   다운 드 시간  

 걸 , 닷컴  쪽 쇼  고 역  다운 드 는   시간  

걸 다. 쇼 고 역   미지 역  비  빠 게 다. ‘ 시’는 

, 다 , 닷컴, 닷컴 에  견 었다.  사 트  고 역

에  시  니  주  사용 고 었다.
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 술  변  

 해진 사  

 

브 지

다  

브 지

닷컴

브 지

스닷컴

브 지

느린 다운 드 시간 X X

프 X X X X

플래시

 낮  검색 결과 X X X X

티미 어  동 상 X X X X

고  아웃 X X X X

플랫폼간 비 X X X X

<  7> 브 지에 나타난 ‘  술변   해진 사 ’

 째  브 지에 타  ‘ 용   경  결과  사용

’  살펴본 결과 ‘ 색  닌 링크’, ‘ 크  업’, ‘복  URL', 다운

뉴  뉴’   사용 가 견 었다(<  8> 참 ). ‘ 색  

닌 링크’는 , 다 , 닷컴, 닷컴 등  사 트  브 지 

에  견 었지만, 색  닌 다  색  변  에  는 지 

는 것  평가 다. 

‘ 크  업’   다  등 포  브 지에 도 타났지만, 상

 닷컴과 닷컴 같  언 사닷컴  브 지  볼   많  크

 업  다.  

'복  URL'   브 지에  상   복  URL  등 고, 

닷컴과 닷컴  브 지에  뉴마다 단에  뉴가 다운  

보여 다. 닷컴  뉴가 많   게 타 는 경  보 다. 

 라  경  

결과  사  

 

브 지

다  

브 지

닷컴

브 지

스닷컴

브 지

실한 클릭 가능 역 X X X X

란색  아닌 링크

스크  업 X X

등 X X X X

복 한 URL X X X

다운 뉴  캐스 뉴 X X

<  8> 브 지에 나타난 ‘  라  경  결과  사 ’

 

마지막  브 지에 타  ‘ 들  경험과  개 고 

는 사용 ’  살펴보니,  사 트  브 지에  14개  사용   

견 지 다(<  9> 참 ).  뉴  운 본 경험   결과 

 뉴  들  뉴  보에 맞도  복    사용

지 고    었다. 
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들  

경험과  

개 고 는 사  

 

브 지

다  

브 지

닷컴

브 지

스닷컴

브 지

플러그 과 첨단 R술 X X X X

3D  스 X X X X

거만한 X X X X

스플래시 지 X X X X

움직 는 그림과 동 스크  

는 열
X X X X

커스  GUI 치 X X X X

보 공  X X X X

만들어낸 말 X X X X

래  츠 X X X X

웹 사 트 내  순 X X X X

한 개  보 청 X X X X

다수  사 트 X X X X

고아 지 X X X X

<  9> 브 지에 나타난 ‘   개 고 는 사 ’

(3) 사 지에 타  사용  

마지막  용 가 뉴  보   근 게 는  목 지  사

지에  생 는 사용  살펴보 다. 체 는 ․다 ․ 닷컴․

닷컴  사 지에  ‘시간  지  그 어느 보다도  

가고 는 사용  ’  ‘   변   진 사용  ’, 

‘ 용 가  경에  결과 심각   사용  ’, ‘ 들  

경험  얻고  보  결과 개 고 는 사용  ’ 등  보 다. 

우 , 사 지에 타  ‘시간  지   가는 사용 ’  

살펴보니, ‘    색상  지 는 링크’, ‘  가  튼 사용 가’, 

‘새 브 우  창열 ’, ‘ 고처럼 보 는  ’, ‘빽빽    어

운 열’  견 었다(<  10> 참 ). ‘   색상  지 는 링크’

는 다 과 닷컴  사 지에  타났다.  , 다 과 닷컴  사

지에 는 클릭 후에도 색  변 지  클릭  사  다시 클릭 는 실

가 생   는  고 었다. ‘새 우  창 열 ’는 ,다 , 

,  등  사 트 에  견 었다. 닷컴과 닷컴  본 

릿  사용 지 는 비  링크는  새 창 열  연결 었 , 닷컴

 그 빈도가  많  것  타났다.

‘ 고처럼 보 는  ’는  다  등 포  사 지에 는 찾

볼  없었지만, 닷컴과 닷컴 등 언 사닷컴에 는 게 찾 볼  

었다. 사   단에 고  가 어 보여지는 ,  역시 
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고처럼 보여 용 들  고    가능  어 보 다.  닷

컴과 닷컴  포 에 비  상당   트  비 는 경  어 ‘빽빽

   어 운 열’  사용 도 고 는 것  타났다.

시간  지날수   

해가는 사  

 

사 지

다  

사 지

닷컴

사 지

스닷컴

사 지

 했   색상  뀌지 

않는 링크
X X

 가  튼 사  가 X X X X

새 브라우  창 열

업창 X X X X

고처럼 보 는  X X

웹 체  를 하는 것 X X X X

내  없는 츠  과  
X X X X

빽빽한 츠   어 운 

열
X X

<  10> 사 지에 나타난 ‘시간  지날수   해가는 사 ’

 째  사 지에 타  ‘  변   진 사용

’  살펴보니, ‘느린 다운 드 시간’과 ‘ 시’  사용  찾 볼  었다

(<  11> 참 ). ‘느린 다운 드 시간’  닷컴  사 지에  타났는

, 쪽에  쇼 과 고 역  같  지  다  보다 다운 드 

시간   걸 다. ‘ 시’는 포 과 언 사 닷컴 에  견 었다. , 

다 , 닷컴, 닷컴 등  사 트  고 역에 만 시  사용 고 

었다.  

 술  변  

 해진 사  

 

사 지

다  

사 지

닷컴

사 지

스닷컴

사 지

느린 다운 드 시간 X X X

프 X X X X

플래시

 낮  검색 결과 X X X X

티미 어  동 상 X X X X

고  아웃 X X X X

플랫폼간 비 X X X X

<  11> 사 지에 나타난 ‘  술변   해진 사 ’

 째  사 지에 타  ‘ 용   경  결과  사용

’  살펴본 결과 ‘ 색  닌 링크’  ‘ 크  업’, ‘복  URL', ' 다운

뉴  뉴’ 등  사용  견   었다(<  12> 참 ). ‘
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색  닌 링크’는 포 과 언 사닷컴 에  견 었지만, 클릭  다  색

 변  에 가 지는 다. ‘ 크  업’  , 다  같  포 보

다 언 사닷컴에  상    크  업  게 편집 고 어 사용

 고 는 것  었다.   닷컴  사 지가 다  사 트

보다 상  ‘복  URL’  사용 고 었다.  께 닷컴과 닷

컴  뉴마다 단에  매뉴가 다운 는 식  사용 고 었 ,  

뉴  가 많   게 늘어지는  타냈다. 

 째  사 지에 타  ‘  경험과  개 고 는 

사용 ’는 트 지  브 지에  마찬가지  별다  사용 가 

견 지 다(<  13> 참 ). 

 라  경 

 결과 심각   

사  

 

사 지

다  

사 지

닷컴

사 지

스닷컴

사 지

실한 클릭 가능 역 X X X X

란색  아닌 링크

스크  업 X X

등 X X X X

복 한 URL X X X

다운 뉴  캐스 뉴 X X

<  12> 사 지에 나타난 ‘  라  경  결과  사 ’

들  

경험과  

개 고 는 사  

 

사 지

다  

사 지

닷컴

사 지

스닷컴

사 지

플러그 과 첨단 R술 X X X X

3D  스 X X X X

거만한 X X X X

스플래시 지 X X X X

움직 는 그림과 동 스크  

는 열
X X X X

커스  GUI 치 X X X X

보 공  X X X X

만들어낸 말 X X X X

래  츠 X X X X

웹 사 트 내  순 X X X X

한 개  보 청 X X X X

다수  사 트 X X X X

고아 지 X X X X

<  13> 사 지에 나타난 ‘   개 고 는 사 ’
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3)  뉴  트 지에  고가 차지 는 비   

 살펴본 사용  에  결과  보 ,  뉴 에  타 는 많

 사용  가 고에  비 었    다. ‘새 브 우  창 열 ’ 든

가, ‘ 업창’, ‘ 시’ 등 니  사용, ‘느린 다운 드 시간’  고 

에 어 는 사용 고   다. 특  런 사용  는 , 다  같

 포 보다 과  등 언 사닷컴에  많  생 는 , 것  언 사닷

컴  포 보다 고 게재 비  고 용 들에게 거슬리는 고  다

게 용  에 타  결과  것  생각 다. 런 가  맞는지  

보    뉴  트 지에  고가 차지 는 비  보 다.  

 

, 트 다  등 3개  포 과 경 신 , 동 닷컴, 닷컴, 닷

컴, 닷컴, 매 경 , 니 , 시 경 , 경 , 포 울닷컴 등 

10개  언 사닷컴  상 , 트 지에  여   체 공간과 그 

 고가 차지 는  각각 값   , 체 공간에  고가 차

지 는 비  계산 다. 

 결과  보 ,  트 지에  고가 차지 는 비  3.1% , 

가  다  포 에 비  가   고 비  타냈다(<  14>  [그림 

8] 참 ). 어 트 트 지  고 비  4.4% 다. 다  트

지  고 비  7.5% , 3개  포  에 는 다  고비  가  다. 

그러   포   상 언 사닷컴 10개 사 트 트 지  고 비

보다는 었다. 

언 사닷컴 트 지  고비  보 , 매 경 가 9.2%, 닷컴  

9.4%  10%미만 었 , 동 닷컴(12.4%)과 시 경 (14.2%), 경 신

(14.3%)  10% 상 15%미만  고 비  타냈다. 어 경 신

(16.5%)과 닷컴(18.2%)  15%에  20%사  고비  가진 것  

었 , 닷컴(20.7%)  포 울닷컴(27.4%)  20% 상  고비

 타냈다. 

포 과 언 사닷컴 트 지에  고가 차지 는 비  평균  비 보

, 포  트 지  평균 고비  5.0% , 언 사 평균 15.3%  1/3 

에 지 지 는 것  었다. 언 사닷컴  포 에 비  고  많  실고 

   다. 특  고 도 다  사 트  가 다가 사 지는 

고  시  사용  니  고 등 용  사용  는 고  

트 지에 많  고 어, 용 들  언 사닷컴  게 만드
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는 원  용  가능 도 어 보 다.   

편,  같  고비  사 트  비 보 , 에는 고가  포

지 고 , 미  후 트 지에는 고가 차지 는 비  4.5% , 

우리  포  고비 과 비슷 게 타났다. 그러  뉴 타  

타  트 지에  고가 차지 는 비  각각 5.1%  6.7%  타

, 우리  언 사닷컴들  고  지 게 많  실고    었다.  

[그림 3] 포 과 언 사닷컴 프 트 지에  고가 차지하는 비  
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순 사 트 /  고 비 (%)

1  3.1

2 트 4.4

3 미 어 다 7.5

4 매 경 9.2

5 닷컴 9.4

6 동아닷컴 11.0

7 니투 12.4

8 아시아경 14.2

9 경향신 14.3

10 한 경 신 16.5

11 스닷컴 18.2

12 한 아 닷컴 20.7

13 스포츠 울닷컴 27.4

<  14> 포 과 언 사닷컴 프 트 지에  고가 차지하는 비   

류 사 트 /  고 비 (%)

포 Yahoo 4.5

간지 New York Times 5.1

간지 Los Angeles Times 6.7

<  15> 해  주  포 과 언 사닷컴 프 트 지에  고가 차지하는 비   

5. 맺

 연 는  뉴  편집과 사용   탐색 보   ‘  뉴  

헤드  ’과 ‘  뉴  34가지  사용 ’, ‘  뉴  트

지에  차지 는 고 비 ’ 등  보 다.  

,  뉴 트에 공  헤드  본 결과  13건  헤드  

 평균 2.48건  헤드   재  감   담고 는 것  

다. 심  경우에는 5건  헤드   재  담고 었다. 헤드

에 사용  도 극 고 직 어  감    는 었다. 

많  청 들  고 는 포  트 지  가   보 는 에 

고 는 뉴 트에  ‘엉  ’, ‘ 고  그냥 ’, ‘ 가슴 리’ 등
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   그  사용 고 다는 것  큰 가 닐  없다. 런 

헤드  편집  언 사닷컴들  사가 우리   신 사들 는 

에 주목 지   없다. 언 사들  사  책 과 뉴  본질에  어  

편집에   규 가 실  청 다.  결과에 포 지는 

지만, 헤드  보   지   시 에 런 사가 실  는  들 

도  시  없는 뉴 들  많  등 다. 시 지  뉴 들  뉴

트에 많  등  것  뉴 에 들  뉴  취사 택   시  사  

 등 통  뉴 가 보다 는 뉴 가 에 큰 비  고  

에 타  상  다.  께  내용 지    없는 

 헤드  많  등 는 , 그것  뉴 에 들  헤드  능   

지 못  비  것  보 다. 뉴 에 들에   상 

 다고 생각 다.    

편, 사용  결과  보 ,  다  등 포  비  사용  규  

 지키고 는 , 언 사 닷컴  사용  규 에  어  는 경우가 상

 많  견 었다.  다  등 포  경우 ‘새 창 열 ’  사용 고 

는 지만, 그 빈도는 언 사닷컴보다 었다.  포 에 는 고 역 에는 

시 같  니 도 사용 지 다. 클릭 후에 색  변경 지 는 

사용  에 어 도  경우 클릭 후 색  변경  에 가 지 

는 것  타났다. 다  경우만 클릭 후 트 색  변경 지  사용  

가 는 것  었다. 에 비  언 사 닷컴 ‘   색상  

지 는 링크’  ‘새 브 우  열 ’, ‘ 업창’, ‘ 고처럼 보 는  ’, ‘빽빽

   어 운 열’ 등 많  사용   고 었다. 많   

고  통   도가  에 생 는 지만,  다   사

용 에   지 지 못 거  주 에  타  다. 

 뉴  편집에 어  사용 에   고, 사용 에  지식과 

경험  습득  용 들    근감  갖고 편 게 언 사닷컴  용   

게 는    것  보 다. 사용   용 들  사

트에   미지  갖게 어 언 사닷컴  는 비 도 지고 비

는 에  신뢰도도 지는 결과  가   므 , 언 사닷컴

들  각별  심  다고 생각 다. 

 께 언 사닷컴  포 에 비  3  상  고  실고  연 결과 

  었다. 사 트  비 보 도, 우리  언 사 닷컴  뉴 타

 타 보다   상 많  고  고 는 것  타

났다. 특  언 사닷컴  사  가 다가 사 지는 고  시  사용  

니  고 등 용  사용  는 고들  다 게 사용 고 어, 

용 들  언 사닷컴  게 만드는 경  견 었다. 지  고 

역시 용  사용 에 매우    주  에 언 사닷컴  고 비
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과 고 에    신  편집    것  생각 다. 
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