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Case 1 : 웅진 케어스
 

200803 집행

1

대행사: TBWA
나스

 

미디어: 광고

 

8팀



Case Study 2

• 집행

 

기간

 

: 2008년

 

3월

 

17일

 

~ 3월

 

30일
• 집행

 

매체

 

: 네이버, 이지데이, 마이클럽, 해오름, 베베하우스
• 캠페인

 

타겟

 

: 20세

 

-

 

49세

 

여성
• 특이

 

사항

 

: 네이버

 

지식iN

 

프로모션

 

집행

웅진

 
케어스

 
-

 
네이버

 
지식iN

 
이벤트

공기청정기의

 

수요가

 

높아지는

 

시즌에

 

이벤트를

 

진행하여

 

긍정적인

 

제품

 

정보

 

DB 누적

[프로세스]

 

2049 주부 타겟의 이벤트 참여를 높이기 위하여 여성 사이트에

 

홍보

 

광고

 

노출
1. 네이버

 

지식iN

 

이벤트를

 

통해

 

유저에게

 

제품에

 

관련된

 

질문을

 

하여

 

유저의

 

자발적인

 

참여

 

유도
2. 실

 

구매층인

 

2049 여성

 

타겟의

 

참여도를

 

높이기

 

위해

 

여성

 

사이트와

 

육아

 

사이트에

 

광고를

 

집행
3. 황사/건조

 

등

 

계절에

 

맞는

 

질문과

 

공기가

 

어린이/육아에

 

미치는

 

영향

 

등

 

타겟의

 

관심도가

 

높은

 

질문을

 

선정

[결과] ‘지식iN

 

이벤트’

 

관련

 

키워드

 

검색

 

시, 이벤트

 

결과

 

DB가

 

우선적으로

 

노출
1. 키워드

 

검색

 

결과에

 

이벤트

 

결과가

 

상위에

 

랭크되어

 

관련

 

키워드

 

검색

 

유저에게

 

제품의

 

긍정적인

 

정보를

 

제공
2. 6,467명

 

조회

 

/ 3,041명

 

질문으로

 

동일

 

업종의

 

지식iN

 

이벤트

 

대비

 

높은

 

참여

 

수치를

 

기록함

[ 배너

 

크리에이티브

 

] [ 이벤트

 

페이지

 

]



Case Study 3

웅진

 
케어스

 
-

 
네이버

 
지식iN

 
이벤트

1번질문 페이지 바로가기

2번질문 페이지 바로가기

3번 질문 페이지 바로가기

4번 질문 페이지 바로가기

5번 질문 페이지 바로가기

[ 지식iN

 

이벤트

 

진행

 

질문

 

]

1

2

[ 질문

 

1 ] ‘공기청정기’

 

에

 

대한

 

일반적인

 

질문

황사/꽃가루

 

등의

 

시즌

 

이슈에

 

대한

 

질문과

 

자녀와

 

실내

 

공기에

 

대한

 

질문으로

 

주부

 

타겟의

 

쉬운

 

참여를

 

유도

[ 질문 2 ] 케어스 해당 제품 관련 질문

자연가습

 

공기청정기

 

제품의

 

차별화된기능을

 

강조할

 

수

 

있는

 

질문으로, 이벤트

 

참여

 

및

 

조회자가

 

제품

 

관련

 

긍정적

 

정보를

 

습득할

 

수

 

있도록

 

유도

[ 지식iN

 

이벤트

 

진행

 

전후 키워드

 

검색 결과

 

]

Before : 공기청정기

 

추천

 

/ 일반

 

문의에

 

대한

 

글이

 

대부분

After : 케어스

 

공기

 

청정기

 

이벤트

 

질문/답변

 

내용이

 

상위

 

3개

 

노출

Before : 일반

 

가습기에

 

대한

 

질문이

 

대부분

After : 케어스

 

“자연가습”

 

공기

 

청정기

 

DB가

 

상위

 

2개

 

노출

http://kin.naver.com/detail/detail.php?d1id=8&dir_id=813&eid=cGgDulNjw5//8hlVP9oFc3pBR+g+FDo5
http://kin.naver.com/detail/detail.php?d1id=8&dir_id=813&eid=/BumbSyLSaQPVifR3Yea9mMTz/nPqF1v
http://kin.naver.com/detail/detail.php?d1id=8&dir_id=813&eid=yrb26U3OpbVlkXQacTUEVFxlbLKSY5Ai
http://kin.naver.com/detail/detail.php?d1id=8&dir_id=813&eid=62bD3EWkYqVBpgQvYi04wdz1acKjsirx
http://kin.naver.com/detail/detail.php?d1id=8&dir_id=813&eid=nK8LUxwqYo6RS/S1bNZoSUWVnQMDL+jK


Case 2 : 아이리버
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Case Study 2

• 집행

 

기간

 

: 2008년

 

2월

 

18일

 

~ 3월

 

16일
• 집행

 

매체

 

: 다음, 싸이월드, 엠엔캐스트
• 캠페인

 

타겟

 

: 16세

 

-

 

25세

 

남녀
• 특이

 

사항

 

: 다음/싸이월드

 

내

 

제휴이벤트

 

페이지를

 

통해

 

각각

 

다른

 

이벤트

 

진행

 

및

 

다음

 

내

 

신상품

 

개발

아이리버

 
-

 
딕플

 
D30 출시기념

 
이벤트

제휴이벤트를

 

통해

 

TV CF 이슈화

 

및

 

브랜딩

 

유도

[프로세스]

 

다음/싸이월드와

 

제휴이벤트를

 

통한

 

TV CF 3개의

 

노출

 

최대화

 

유도
1. 매체별로

 

TV CF를

 

노출할

 

수

 

있는

 

다양한

 

이벤트

 

및

 

동영상

 

상품

 

진행
2. 오프라인과

 

연계되는

 

이벤트

 

진행으로

 

다음

 

‘로그인

 

후

 

TO’

 

신상품

 

개발
3. 오프라인에서

 

딕플을

 

잃어버렸다는

 

전단지를

 

접한

 

유저들이

 

다음에서

 

[ID: myd30, PW : playd30]으로
로그인하면

 

마이크로

 

사이트가

 

노출되고

 

이벤트페이지로

 

유입

 

유도

[결과] 주목도

 

높은

 

리치미디어

 

상품

 

집행으로

 

홈페이지

 

방문자

 

및

 

이벤트

 

참여

 

극대화

 
1. 다음

 

브랜딩스테이션

 

드래그형/싸이월드

 

더블샷

 

진행을

 

통해

 

유저의

 

이벤트페이지

 

유입

 

극대화

[ 다음

 

로그인후

 

TO ]
[ 다음

 

제휴 이벤트

 

페이지

 

]



Case Study 3

[ 이벤트

 

1 ] TV CF 속

 

이미지를

 

찾아라~! 

[ 이벤트

 

페이지

 

1 –

 

다음

 

제휴이벤트 ]

[ 이벤트

 

페이지

 

2 –

 

싸이월드

 

동영상

 

섹션

 

이벤트 ]

[ 싸이월드

 

동영상

 

섹션

 

이벤트

 

] TV CF 스크랩

 

이벤트

총

 

3개의

 

아이리버

 

딕플

 

TV CF 를

 

스크랩한

 

후,

친구들에게

 

추천하면

 

추첨을

 

통해

 

경품

 

증정

- 총 스크랩 수 : 23,789 회
-

 

총

 

추천

 

수

 

: 9,213 회

딕플

 

TV CF를

 

보고

 

CF 중간에

 

나오는

 

이미지와

 

같은

 

그림을

4개의

 

보기

 

중에서

 

찾으면

 

자동으로

 

응모

아이리버

 
-

 
딕플

 
D30 출시기념

 
이벤트

1 2 3

[ 이벤트 2 ] 광고 스크랩하고 딕플 받자~!!

딕플

 

TV CF를

 

블로그, 카페, 미니홈피

 

등에

 

스크랩하고

 

딕플이

 

좋은

 

이유를

 

한마디

 

적은

 

후,

스크랩

 

페이지

 

URL을

 

이벤트페이지에

 

올리면

 

자동으로

 

응모

[ 이벤트

 

3 –

 

아고라

 

KIN보드

 

] TV CF 속

 

이미지를 찾아라~! 

일상

 

속에서

 

‘PLAY DICPLE’의

 

알파벳

 

10자를

 

사진을

 

찍어

 

올리면

 

추첨을

 

통하여

 

경품

 

증정



“ 나스미디어와

 
함께

 
하시면, 한가지

 
더

 
가져가실

 
수

 
있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service
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